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La missione del brand & creare
una donna forte, consapevole di
poter abbattere i canoni di
bellezza che ci impone la societa,
sensuale, trasgressiva che
dimostra di potersi distinguere nel
mondo attraverso il suo carattere
e dal suo modo contraddittorio di
abbinare stili, origini e tessuti
differenti senza ricadere nel
banale, ma cercando sempre di
creare outfit nuovi mai visti.
Lo scopo di questa donna e quello
di creare contrapposizioni di stile
che abbattano gli schemi
odierni,che facciano parlare
affinché cid che appare diverso
diventi ricercato e innovativo,outfit
nuovi e di impatto visivo.



Eta: 25-35 anni 3

Stile di vita: frenetico, € una donna che ama
sperimentare con I'abbigliamento e che si diverte
nell’abbinare elementi contrastanti tra di loro
Carattere: donna audace, intraprendente,
sensuale, provocatrice senza per0d rinunciare

I all’eleganza

Professione: donna indipendente
nel mondo della moda

Reddito: medio/alto

Stato civile: nubile/coniugata
Istruzione: artistica, colta di varie
culture e tradizioni

Interessi: ama la moda, tutto cio
che la riguarda in ogni sfaccettatura
Viaggi: luoghi con culture differenti
dalla propria
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